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: IL PROBLEMA
Liquidi

Sali minerali




LA SOLUZIONE

- DeQou Action Beer
Artigianale e ITALIANA

Medico nutrizionista

Bassa gradazione 3,5°

MaItOd eStri NEe +100% rispetto normali birre
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E'IL MOMENTO GIUSTO

o

- Il nuovo trend:
le "performance beer"

DeQou Action Beer
e una delle prime

07.25.19 | THE NEW BUSINESS OF FOOD

Why ‘performance beer’ is the
newest trend in sports beverages

One of the many new ‘functional’ craft beers on the market, Sufferfest is brewed to help yc
celebrate, recover, and refuel for your next workout.

Fonte
tcompan



IL MERCATO ITALIANO

Qo
GO - N
0 Valore della birra Il valore della Il 2% che vogliamo
v artigianale birra bevuta dal conquistare entro il
consumata 5% di italiani che 2023
dagli italiani fanno sport ‘ ’
o

(Fonte ISTAT e ASSOBIRRA 2018)
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Creata con
nutrizionista

Disponibile in Italia

Piu maltodestrine

Ricetta segreta

| COMPETITOR
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TRACK RECORD ¢

2019 2020
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IDEAZIONE COSTITUZIONE SVILUPPO COVID IMPONE CAMBIO STRATEGIA
(RirezaEg;ione marchio Startup innovativa RugBirra
ugblrra P am MIP
. partner Zebre Eﬂ MURATE 1054 PARK
* | A ¢ RHNGE Idee in Evasione
. #DRINKDIFFERENT
INIZIO PRIMA Eggggg - YRR
PROGETTO PRODUZIONE ' KiR . ——

DeQou Action Beer DeQou Action Beer EVENTI o
FEERER DeQou Action Beer BIZPI&Ce

. Early Stage Capital Advisors
presente in
eventi sportivi




LA ROADMAP

b a4

a1l

ampagna Acquisizione Espansione
arketing parziale prodotti
birrifico food
Nuova birra Espansione
nutraceutica commerciale

estero
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IL BUSINESS MODEL

o
O

‘I modello di business e sia
B2B che B2C, online che offline

Modello di revenue omnichannel:
E-commerce

HORECA

GDO

Eventi




IL TEAM

SIMONE BERTIN - Founder e CEO
Responsabile Marketing e Sviluppo Prodotto
Impegno full-time dal 2018

FEDERICO ZANELLA - Founder e CTO
Imprenditore settore informatico

FEDERICO CIONI - Consulente Area Medica
Laurea in Medicina - Diabetologo specializzato in Scienza dell'Alimentazione
Medico Nutrizionista Sportivo delle Zebre Rugby Club




| MENTOR

FABIO DE MARTINO - Laurea in Ingegneria, MBA Universita di Bologna
Mentor di "it's campus - acceleratore per startup”

SILVIA PEDONI - Laurea in Economia delle Istituzioni e dei Mercati Finanziari
Mentor del "MIP Murate Idea Park"

EDRNDIFTERENT




PREVISIONE DEI RICAVI
REVENUES

@ E-commerce @ Events @ HORECA GDO @ Total

4000

3000

2000

1000

0
2020 2021 2022

Total 15k 300k 790Kk 3,2mil




RICERCA E ASSEGNAZIONE RISORSE

@ Marketing 43%
@ COGS 21%

IT 2%
@ GaA6%

HR 23%

() Capex 5%




‘.1-—,--

...l compito di noi amministratori e
guello di ritardare 1l fallimento delle
nostre aziende...

Le aziende che durano di piu
sembrano essere [ birrifici..."

Jeff Bezos, novembre 2018

simone bertin, CEO
e S|mone@laorange |t___,

"La birra per Chl fa sport

e vita attiva"




